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Was ist Kommunikationswissenschaft und Medienforschung iiberhaupt?

Was ist eigentlich unser
Forschungsgegenstand?

Im Zentrum steht medial vermittelte
Kommunikation in ihren offentlichen,
interpersonalen (und zunehmend
maschinell mitgestalteten) Formen:
von TV Uber Insta bis Siri und Al-
geschriebener Journalismus

Welche Perspektiven werden im Fach
vermittelt?

Eine sozialwissenschaftliches
Grundverstandnis, mit zunehmend
computerwissenschaftlichen
Methoden
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Wir beschaftigen uns mit...

_Journalismus, PR und Werbung, Politiker:innen

und Laien als Communicators
_Medieninhalten wie News, Unterhaltung
_Nutzungsgewohnheiten und Nutzungs-
motive von Mediennutzenden.

_Individuelle & soziale Medienwirkungen, auf

Wissen, Einstellungen und Verhalten.

Seit wann gibt es dieses Fach bei uns?

1903 als Professur fiir Zeitungskunde in
Zurich entstanden, ist es heute zu einer
Leitdisziplin geworden.



Mit welchen Fragestellungen beschaftigen Sie sich bei uns?

Wie verandert das Internet die Gesellschaft? Wie ist

unser Mediensystem organisiert? In welchem Verhaltnis
stehen Medien zur Politik?

Mit diesen Fragen beschaftigen wir uns in der
Forschung und Lehre.

Im Studium werden Themen aufgegriffen, die
aktuell am Institut erforscht und in der
Gesellschaft debattiert werden.
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Wie lehren wir?

Gruppengrosse

Im Studium gibt es grosse Vorlesungen mit
uber 300 Studierenden aber auch kleine
Forschungsseminare mit wenigen
Studierenden.

Knapp 300 Studierende starten im Herbst
im Minor oder Major.

Leistungsnachweise

Bei uns werden Wissen, Verstehen und
Anwendung mit schriftlichen Priifungen,
Seminararbeiten, Referaten,
Gruppenarbeiten und
Forschungsberichten gepriift.
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Methoden

_Wir befragen Leute (Interviews, Umfragen),
_analysieren Medienbeitrage (oft
computerunterstutzt)
_verfolgend Social Media Debatten (z.B.
als Netzwerke)
_rechnen mit Daten (statistisch)
_untersuchen Leute im Labor (z.B. mit Eye
Tracking und EKG beim Gamen)

Arbeitsformen

Bei uns wird hauptsachlich am Computer
gelesen, geschrieben, gerechnet und
zusammengefasst.



Beispiele aus aktuellen Veranstaltungen

— Klimawandel in der Offentlichkeit

— Politikim Netz: Digitale Kommunikationsstrategien

— Krisenkommunikation in digitalisierten Offentlichkeiten

— Im Maschinenraum der Medien: Wie Schweizer Redaktionen Nachrichten
produzieren

— Propagandaim Internet

— Kulturberichterstattung im Wandel

— Soziale Medien & Gesundheit

— Strategic Financial Communication

— Soziale Implikationen von Algorithmen

— Mord und Totschlag: Kriminalitat und Justiz in den Medien

— Fitspiration in den sozialen Medien

— Von der Strategie zum Image - Geheimnisse erfolgreicher
Markenkommunikation

— Klin der Gesundheitskommunikation

— Klals Werkzeug der Persuasion: Kdnnen Einstellungen mittels KI
erfolgreich verandert werden?

— Einfluss der Digitalisierung auf Medienunternehmen

— Mediensozialisation und Medienkompetenz

— Communication, Technology, and Urban Life

— Soziale Einflusse in digitalen Medienumgebungen

— Nachhaltigkeitskommunikation und Konsumentenverhalten
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Warum am IKMZ?

— Grosstes Institut in der Schweiz, Spitzenplatz in Europa laut
einschlagigen Hochschul-Rankings

— 1’200 Studierende, 80 Mitarbeitende . ] 1S m

— Ca. 200 Lehrveranstaltungen pro Jahr =l

— Ca. 150 Publikationen pro Jahr

— FUhrend im Bereich kommunikationswissenschaftlicher !
Theorien und Methoden der «Data Science» ‘\*‘ 2

" | lll |
|
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Karriereperspektiven der Kommunikationswissenschaft

I/ \ Universitat Institut fiir Kommunikations-

\z [

) Lurich™ wissenschaft und Medienforschung

— 95% im Beschaftigungsmarkt, oft in Fihrungspositionen
— Haufigste Betatigungsfelder:
— Kommunikationsabteilungen von Unternehmen,
— offentlichen oder Non-Profit-Organisationen
— Marketing- und Werbeagenturen

— Medien-, Meinungs- und
Marktforschungsunternehmen

— Politik und offentliche Verwaltung
Kommunikations- — Journalismus und Medienproduktion
wissenschaft studieren

und dann?
Karrierewege im Portrat

Zur Broschiire

— Medienmanagement und Medienvermarktung

— Forschung und Lehre an Hochschulen
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Wie sieht eine typische Semesterwoche aus?

Montag: Pflichtvorlesung Kernbereich
Medieninhalte & Mediennutzung, 10-12 Uhr

Montag: Wahlvorlesung zu Wahlen, Prasidentschaft und

Medien in den USA, 14-16 Uhr

Mittwoch: Pflichtvorlesungen Statistik und empirische Methoden

der Kommunikationswissenschaft, 8-12 Uhr

In der Regel besuchen Sie im Major 4-5 |
Veranstaltungen und im Minor rund 2-3 "
Veranstaltungen im Semester, verteilt Uber

die Woche.
Donnerstag: Forschungsseminar zum Thema Algorithmen

im Internet, 10-12 Uhr

|10
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Herbstsemester Frithjahrssemester

Wie sieht ein typischer Studienverlauf aus?

Herbstsemester

Friihjahrssemester Herbstsemester Frithjahrssemester

Modulgruppe: Einfithrung in die
Kommunikationswissenschaft

Basistheorien der
Kommunikations-
wissenschaft (P 6)

Einflihrung in die
Kommunikations-
wissenschaft (P 3)

Medienpolitik &
Mediendkonomie
(P3)

Medieninhalte &
Mediennutzung (P 3)

Modulgruppe: Weitere
Kernbereiche

Medienproduktion &
Medienmanagement
(P3)

Medienrezeption &
Medienwirkung (P 3)

Modulgruppe: Anwendung in den kommunikationswissenschaftlichen
Kernbereichen

Modul nach Wahl Modul nach Wahl Modul nach Wahl
(W6) (W6) (We)

Modul nach Wahl
(we)

1 1

Modulgruppe: Gegenstandsbereiche der Kommunikationswissenschaft

Wabhlpflichtmodul
nach Wahl (WP 3)

Wahlpflichtmodul
nach Wahl (WP 3)

Wabhlpflichtmodul
nach Wahl (WP 3)

Wabhlpflichtmodul
nach Wahl (WP 3)

Modulgruppe: Grundlagen Methoden & Statistik

Methoden: Statistik: Einflihrung
Einfiihrung (P 3) (P9)

Wissenschaftliches
Arbeiten (P 3)

Modulgruppe: Aufbau
Methoden & Statistik

Methoden: Aufbau
(P6)

Statistik: Aufbau
(P6)

Modulgruppe: Weitere Themenfelder der Kommunikationswissenschaft

Module nach Wahl
(W12)

Modulgruppe: Abschluss

Forschungsseminar Bachelorarbeit
(W9) (P 15)

Mobilitdtsfenster

P: Pflichtmodul - WP: Wahlpflichtmodul - W: Wahlmodul - Zahl: Anzahl ECTS Credits giiltig ab 1. Februar 2025
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Beliebte Fachkombinationen zum Major Kommunikationswissenschaft
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Vier Masterstudiengiange am IKMZ

Politische Kommunikation
& Governance

Strategische Kommunikation
& Management

Kommunikationswissenschaft und
Medienforschung

(¢ @5 Universitat | Universitat

Das Masterprograms -Kommunikationswissenschatt

unc Medientorschng. beschattigt sich mt Oerelich
beckachtturer Koenmuanikation, Das Studiuen beschattigt
s5¢h g der Skonomischen, tecknalogsschen, soz

Kommunikations-
wissenschaft und
Medienforschung

studieren

Mectserant

wicklusyg Strukturen von Medsenmariter, politischen.
Provessen, ”

und des Wiskung autgrund des ecarbeitoten
D stuse asf und
e W Tatsgheten in Bereichen
wie 28, in der indten Medierr,

nen der ugen, empin o)
Beerte des Factws ab. P Reatorn, sn Medusranagecsent urd in des Fort.

1 Wererbekhang im Kommurkatinsbereach, Mt dem
Zalassung ‘Mastecabschiuss bestebe die Moglichkedt, einen Dobto-

TS Punkie an

tachlichen Vorkamntrassen \oeass:
« Keesinisse der Theorsen und Trilbevache der Koan
munikationswissenachaf: Medienpolitik, Medien

akonomie, Me . Mecsennuuzrung, Medsen.
produktion, Medienmanagemest, Mediersezeption
und Madiemeirkusng,

o . ik s

Weltere!
‘Alke Masserstisdicnghnge der UZH

Bewerbung und Zulassing

Rund un

/-n».» Keomsksadresen

Das spezialiserts Mastorprogramin Strasegische Komani-
nikation & Management vermitolt theorstisches Wissen
nd aktuelle Forschungsergebisse zur Kommunikation
‘w9n Organisationen in Bezug aut inserne nd externe Zseh

gruppe in
Lehrveranstaltungen beschittigen sich Studioronde mit
der Virkung von Ko

‘munikationsmassnahimen, abes auch dem Managecnent
‘von Komeunikationspeozessen, dem Verstandnis von
Prozessen der Public Relations, Werbung, K.

"Der Masterbefahigt Studierende, Proykte 2u Orgarasations-

kommunikation, Public Relations, Kommunikations-

ation.
« Wie werden e

und rezipiert?
+ Welche Wirkung Lisst sich au Einstellungen und

o

massnahmen und deen Manageaere von Kommunikats-

onsprozessen, verkniplt mif empirisch-methodischen
" 36

o egisch
Kommunikation verwendst?
« Was sind die Ziele und Motiv: Sicht von

‘munikationsabteilungen von Unternehumen, offentlichen

Organisationen wnterschaedlichen Typs?

Zulassungsvoraussetzungen
Do Gesaminots des Bachelors musss 30 oder hiher sein.
Fachliche Vorkenntnisze (60 ECTS)

+ Theorsen und Tetlersiche der Kommunikationsieissen-

‘munikation betassten Organisationen.

Instin

g der UZH

mert, Medsenrezeption, Mediemeiskung (15 ECTS)
[—— sk ety
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Inhalte
Das spezialisiorts Masterprogramsn Poltische Komamu
nikation & Gorernance vermittels vertietes theoretisches

Wissen und Forschungsesgebnisse 2u aktuellen Fragen
und Pranomenen im Kontext digitaler politischer Koen-
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Al Mastetud
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everyday life oA
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.

‘The master's program Enernet & Society provides students
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digital

Camprehensive expertise in how to analy e the tras
between the Internet, indi-

of Internet use, how to leverage the opportunitees and
bow to meet the challenges of 3 constantly changing
media ecosystem, What internet sills do we newd 0

y. a5 well as profound knowledge
thodologies of the social sciences
qualify students for management positions in media

g

What are digital
Inequalitien, why do they pesist and how can we bridge
them? Join this excating state-of the-art master’s program
and find out

Admission Requirements
Preroquisite for admission into the progeam is a Bache-
lor's degree in Communication and Media, other Social
Schences 5. Socklogy, Poltial Scienoe) or in Prychology
amounting 0 at keast 60 ECTS. Further requirements are:

ipanses, public sector
bods d scientific
instituticns
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Studieren im Ausland

Warum
CV, Spass, Kultur, Sprache, Netzwerk

Erfahrung, Freundschaften

Horizont Erweiterung, personliche Entwicklung = N @4 "Diese Erfahrung hat mich
Akademischer Tapetenwechsel, Global Citizen 8 - N sehr verandert
(] 0 W g und mich dazu gebracht,
sowohl personlich
Wann AR el als auch akademisch
Studieneingangsphase (SEP) abgeschlossen =k S 7u wachsen."

Pflichtmodule & Forschungsseminar am IKMZ belegen
In der Regel Friihjahrsemester (4. Semester)

BA-Arbeit darf im Ausland geschrieben werden

Wie
Informieren Sie sich schonim 1. Semester!

Online Bewerbung UZH 15. Jan. / 15. Juli
mobility@ikmz.uzh.ch

Wo

Selbstorganisiert oder einfacher an einer Partneruniversitat

Universitat Ziirich |
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Webseite IKMZ - Studium - Internationales - Studieren im Ausland

ERID [ Inivuarcits
r( il U'l"ll'\ler‘i‘ltat Institut fiir K ikati i haft und Medienforschung Home | Kontakt | English ~ (Q Suche
g Zirich

Institut ~ Forschung  Studium  News

Home Studium Internationales Studieren im Ausland ()

Studieren im Ausland

X3

A

Orientierung - Planung - Partneruniversitaten -

Warum? Wann? Wo?

Bewerbung - Anrechnung der Credits - Finanzierung -

Wie? Was? Wie viel?

Universitat Ziirich |



Partnernetzwerk fiir ein Auslandsemester

Universitat Ziirich | Informationsveranstaltung Medien und Kommunikation

64

Partner universities
overseas

36

Partner universitiesin
Europe

11

Partner universitiesin
Switzerland



Informationen fiir Studieninteressierte

Studieren am IKMZ: Eine gute Wahl

Wieso K

Anrechnung & Anerkennung - Internationales —>
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Abschlussmodule -

Warum Kommunikationswissenschaft
studieren?

Wie beeinflussen Medien unsere Realititsvorstellung? Wie verdndert das Internet die Gesellschaft? Welche
Wirkungen hat die Kommunikation wissenschaftlicher Befunde?

Kommunikation und Medien priagen das menschliche Zusammenleben tiefgreifend. Im Studium der
Kommunikationswissenschaft und Medienforschung lernt man deshalb sozialwissenschaftliche Theorien
kennen, mit denen sich menschliches Handeln und gesellschaftliche Entwicklungen in der digitalisierten
Medienwelt verstehen lassen. Wir untersuchen, wie Kommunikation und Medien in digitalen Gesellschaften
aussehen und sich wandeln - mit Blick auf Journalismus, PR, Marketing und Werbung in TV, Printmedien,

Internet und Sozialen Medien.

Ist Kommunikationswissenschaft das richtige Studienfach fiir mich? ~
Welche Studienprogramme in Kommunikationswissenschaft gibt es?
Welche Karriereperspektiven habe ich? v

Wie ist das Studium organisiert? ~

Kann ich ins Studium der Kommunikationswissenschaft
reinschnuppern?



Vielen Dank
fur lhre

Aufmerksamkeit

Universitat
Zurich™

&
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https://www.ikmz.uzh.ch/de/studies.html

programmkoordination@ikmz.uzh.ch

Zur Website fiir Studierende
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