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Accounts of our digital future, both optimistic and dystopian, are often 
founded on three myths, that; users are in charge, big data are neutral, 
and people will opt to live in media enclaves. In this talk, I describe and 
challenge those myths. As an alternative, I offer a structurational model of 
the “marketplace of attention” in which users, media, and metrics affect 
one another through constant interaction.  
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