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Eure (mogliche) Betreuerin: Prof. Nadine Strauf3

- 20092012: BA Media and Communication Sciendajversity of Mannheim

- 20122014: MSc Communication Sciencdgniversity of Amsterdam

- 20142017: PhD Corporate Communicatiodniversity of Amsterdam

- 2017%2018: Associate;AULY ADVISORS, Frankfurt am Main

- 201852019: PostdodiLAB University of Vienna

- 201952021: Marie Curie Fellowniversity of Oxford

- SeitApril 2021: Assistant Professor in Strategic Communication and Media Managenusmversity of Zurich
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Themen-Uberblick

+® STRATEGIC
COMMUNICATION TEGIC

)oe * > COMMUNCATION

Il
0

Strategische Kommunikation
- SustainabilityNachhaltigkeit (z.B. NeZero)
- Finanz(marktkommunikation (z.B. ESG)

' -: '“

(
- PR; Kommunikationsmanagement

- Corporate Reporting
- Lobbying/Public Affairs
- CEO/Leadership Kommunikation
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Methoden-Uberblick

- Inhaltsanalyse (manuell / sermutomated, automated)

- Interviews/Fokusgruppen

- Umfragen (keine Experimente!)
- Mixed MethodsAnsatz
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Vorstellung eurerseits
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Und wer bist du?

1. Name
2. Studium/Semester
3. ldee fUr Masterarbeit?

ARE YOU (©) GIREEEE
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Ablauf Masterbetreuung
& Masterarbeit




48 Besprechung mit Betreuerin

\y/
November: Mai:
Kolloquium | Kolloquium I
30. April:
31. Oktober: Abgabe 1. Juni:
Abgabe Skizze Ergebnisse Abgabe
Masterarbeit
30. Juni:
Abgabe
Konzept
Finalisier-
X ung
Vorbesprechungs- 31. Juli:
termine: ! Entscheid
12. Mai (Strauf3) ; tiber
. Betreuung
: | = 5*} 2 AR AR
| S @ ¥ ¥ 2 e

Forschungs-
konzept erstellen

, Masterarbeit buchen via Modulbuchung
Masterthema & Betreu- 1 (zweisemestriges Modul)
ungsperson finden

FSS 2025 HWS 2025 FSS 2026
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Ablauf Master-Kolloquium

LESFUME
O

- Teilnahme wahrend mind. eines Semesters durch a
Studienordnung vorgegeben (Buchung wie andere fe
Veranstaltungen) i '

- Teilnahme hier wahrend ganzer M2hase erwartet |||

- Rhythmus des Kolloquiums wird Anzahl der Studierenden il
angepasst (z.B. einmal im Semester)

- Kolloquium primar fur die Diskussion von Konzepten, Methodik
und Ergebnissen (peecoaching)
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Betreuung wahrend des Schreibens

- Min. 4Termine, max. 6

- Termin mind. IWochenvorhervereinbaren(per Email)
- Unterlagen3 Tagevor Besprechungeinreichen

- Dauer: ca. 3Minuten

- Besprechungper Zoom

A BesprechungSynopsis

A Besprechung Methodik/Erhebungsinstrument
A Besprechung Datenerhebung/analyse

A Besprechung Ergebnisséhales Feedback

A F<=J= . MFCL=¢H
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Forschungskonzept
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Was ist das Forschungskonzept und was
RESEARCH

muss da rein? @f cowcgpr l

- Auswahl der MasteBetreuung wird tber einen Poebystem
durchgeflhrt

- Auf Basis der Themen, Prioritaten und Kapazitaten werden die
Konzepte zwischen allen betreuungsberechtigten Dozierenden
verteilt.

Mehr Infos:
https://www.ikmz.uzh.ch/de/study/master/degree.html

"0 RESEARCH
CONCEPT

Link zum Formular flr das Konzept:
https://forms.office.com/pages/responsepage.aspx?id=2zjkx2LklIky
PCsSNYsWmASs
g8Q2FFuB5GsRzcJIQMhWhUMEEQOTFIKMKINNOJITFICR1JTS1Q1ROI
UMSQIQCNOPWcu&route=shorturl

(i

Onrcannly v
ONCET & =

A Deadline: 30. Juni
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@ Deutsch Voo O e

«TOOTOTOT
70070707

Konzept flir meine Mas-
terarbeit
7. Mai 2025

Eingabe Masterkonzepte fiir die Zuteilung von
Betreuungspersonen

Jetzt starten



@ Deutsch Y

Konzept fiir meine Masterarbeit

Hallo, Nadine. Wenn Sie dieses Formular senden, sieht die zustandige Person Ihren Namen und Ihre E-Mail-Adresse.
* Erforderlich

Informationen Masterkandidat:in

1. Bitte geben Sie Ihren Vor- und Nachnamen an. * [T}

Ihre Antwort eingeben

2. Geben Sie Ihre Matrikelnummer ein. * [T}
1234567

Der Wert muss eine Zahl sein.

3. Bitte geben Sie Ihre UZH-Mailadresse an. * [T

Ihre Antwort eingeben
esprechung: Prof. Strauf3




4. In welchem Studienprogramm sind Sie eingeschrieben? * [T}

O Politische Kommunikation & Governance
O Strategische Kommunikation & Management

() Internet & Society

O Kommunikationswissenschaft und Medienforschung

5. In welcher Sprache méchten bzw. kdnnen Sie Ihre Arbeit schreiben? * 1)

() lieber Deutsch
O lieber Englisch
() beides méglich

O keinesfalls Englisch

brbesprechung: Prof. Strauf3
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Konzept fiir meine Masterarbeit

* Erforderlich

Masterkonzept O

Fir die Zuteilung geben Sie hier im Formular den Arbeitstitel sowie den Absatz zu Ihrer Forschungsfrage ein. Anschliessend
tragen Sie Ihre Prioritdten fur die Betreuung (Abteilung) ein. Laden Sie danach das vollstéandige Konzept als Word-Datei oder
PDF hoch. Beachten Sie, dass die Datei alle geforderten Informationen enthélt und die vorgegebene inhaltliche Struktur sowie
Abschnittslange einhalt. Konzepte, die davon abweichen, werden nicht akzeptiert.

o Kontakt: Name, Matrikelnummer und E-Mailadresse
o Arbeitstitel
* Forschungsfrage inkl. deren (wissenschaftliche und ggf. gesellschaftliche) Relevanz (200 - max. 300 Wérter)

¢ Forschungsstand inkl. Benennung wichtiger Studien/Publikationen und der in der Arbeit adressierten Forschungsliicken
(300 - max. 600 Worter)

¢ Forschungsdesign, Methoden und Datengrundlage (300 - max. 600 Worter)
¢ Literaturverzeichnis (300 - max. 600 Wérter)

o Prioritét fiir die Betreuung (Angabe Abteilung und ggf. spezifische Betreuungsperson und Begriindung, Prioritat 1, 2
und 3)

sprechung: Prof. Strauld




6. Arbeitstitel * [T}

Ihre Antwort eingeben

7. Forschungsfrage * (1)
inkl. deren (wissenschaftliche und ggf. gesellschaftliche) Relevanz (200 - max. 300 Wérter)

Ihre Antwort eingeben

8. Bitte geben Sie fiir die Betreuung Ihrer Masterarbeit eine 1. Prioritat an.

Hinweis: Jede Prioritat darf nur einmal vergeben werden. Wenn fiir eine Prioritat keine Abteilung
ausgewahlt ist, wird die Prioritat als frei zuteilbar betrachtet. Haben Sie also z.B. keine 3. Prioritat
angegeben, kénnen Ihnen die librigen freien Abteilungen zugeordnet werden, wenn Ihnen Ihre 1. und
2. Prioritat nicht zugeteilt werden kann.

* 03

Ihre Antwort auswahlen 4

9. Bitte geben Sie fiir die Betreuung Ihrer Masterarbeit eine 2. Prioritat an. [T}
besprechung: Prof. Strauf3

Ihre Antwort auswahlen '



10. Bitte geben Sie fiir die Betreuung Ihrer Masterarbeit eine 3. Prioritat an. [}

Ihre Antwort auswahlen '

11. Anmerkungen zu Ihrer Praferenz (1)
(Welches Forschungsseminar oder Seminar haben Sie besucht, welche Module in den Abteilungen usw.)

Ihre Antwort eingeben

12. Bitte laden Sie Ihr Konzept hier als Word- oder PDF-Datei hoch (Nicht anonyme Frage®) * [1}

1 Datei hochladen

Limit fiir Dateianzahl: 1 GroBenlimit fiir eine einzelne Datei: 10MB Zuldssige Dateitypen: Word, PDF

[ ] Mir eine E-Mail-Empfangsbestétigung fiir meine Antworten senden

prbesprechung: Prof. Straufd




Forschungsskizze
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Was muss in die Forschungsskizze?

- Deckblattmit Arbeitstitel und Kontaktinformationen
- Einfihrung(1 Seite)
- Forschungsstand2-4 Seiten)

- Forschungsfrageind Hypothese(1 Seite)
- Methodik (1-2 Seiten)
- Projektplanung(1-2 Seitenkein Text)

V  Gliederungder Arbeit

V Zeitplan

- Literaturverzeichnigzitierte Literatur & weitere Literatur)

A max 12 Seiten (ohne Literaturverzeichnis)

A APA Zitierrichtlinien

A Abgabe 31. Oktober 202yia Email ann.strauss@ikmz.uzith
A Word Datei

Universitat Zurich | MasterArbeit Vorbesprechung: Prof. Straul3 12.05.2025| 22
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Formale Kriterien der Masterarbeit (1)

- Arbeitstitel
- Hauptverantwortlicher ReferentHrofessorlr)

- Betreuung (Prof. Straul3 odeMitarbeiterin - Postdoc oder
Oberassistentirdes IKMZs)

- Bearbeitungsdauer: max. 2 Semester

<

Abgabe: 1. Juni 2026 (Aufforderung durch Dekanin)
Per EMail (PDF) an micm.strauss@ikmz.uzh.ch
V Masterfeier. Oktober 2026

<

Universitat Zirich | MasterArbeit Vorbesprechung: Prof. Strau

| ez (4 BIONTALA T B
31T (VMG 5 PO S TS TSI
i ‘.‘
l
( \
. |I| 1
K
o n a (]

12.05.2025| 24


mailto:n.strauss@ikmz.uzh.ch

Formale Kriterien der Masterarbeit (2)

- Umfang max. 75 Seiten(inkl. Titelblatt, Abstract,
InhaltsverzeichnisQuellen etc.8 aberohne Anhang

- Memo (otizenzu EntscheidungenAblaufwahrenddes
Forschungsprozessed-2 Seiten)

- Script £.B.Roder SPSS, MAXQDA)

- WeitereDatendateien(z.B.Interview-Transkripte)
- APA Zitierrichtlinien' IKMZ Merkblatt

- ABER:

Times New Roman, 12pt
Linksbindig
Doppelter Zeilenabstand!!!

Réander: 2,5cm (aul3er unten: 2cm)

Sprache: Englischbevorzugt aber Deutschauchmaglich

Universitat Zurich | MasterArbeit Vorbesprechung: Prof. Straul3
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Nutzung von Al Tools
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Nutzung von Large Language Model ChatGPT

Werden ChatGPT oder andere Al-basierte Tools ohne die explizite Zustimmung des:der

Dozierenden und ohne Transparenzmachung des Tools verwendet, so wird dies als Plagiat
und im Sinne des Ghostwriting als bewusster Betrugsversuch geahndet. Plagiate und

Ghostwriting kénnen auch rickwirkend geahndet werden, wenn sie erst Monate oder Jahre

spéater erkannt werden, z.B. durch Tools, die erst noch entwickelt werden. Das heisst, es
gibt fir solche Missbrauche keine Verjdhrung.

A Verwendung von ChatGPTgrundsatzlich o.k. (z.B.Gliederung als

Inspiration, Codierungshilfe etc.),aberbitte mit Angabe(z.B.
Fussnotg!!!

A IKMZ Guideline fir AINutzung basierend9 M> 4 GJD97?= a+=<A9
ChangeMedienwandel A

Universitat Zurich | MasterArbeit Vorbesprechung: Prof. Straul3

ChatGPT
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Vorlage

University of
Zurich™

Department of Communication
and Media Research

MEDIACHANGE

and innovation & dvision of ikmz

Guidelines for the Use of Al Tools for Assignments at the Media Change and
Innovation Division

Zurich, 16 September 2024

The Media Change and Innovation Division (Prof. Michael Latzer) of the Department of Communication and
Media Research (IKMZ) provides guidelines for the critical usage of artificial intelligence (Al) tools such as
ChatGPT for all assi (e.g., papers, p concepts) in our division that students must adhere
to'.

Basic principles

The following basic principles need to be adhered to if Al tools are used in any assignment:

1. Altools are used to assist with the work, rather than to do the work.
2. All usage of Al tools must be acknowledged in the disclosure form below and documented in the tem-

3. If parts of the text or code are automatically generated by an Al tool, this must be referenced ade-
quately (see guidelines on referencing Al-generated content below). This means that such passages
need to be referenced like they would be if cited from any other source.

4. Responsible use of Al tools includes the careful verification of any resulting text or code. Students are
fully responsible for the correctness and quality of any content used in their assignment, including
content that was created or edited using Al tools.

Referencing Al-generated content

If you cite content that was generated by an Al tool, this needs to be referenced adequately. For instance, cit-
ing from ChatGPT or Gemini can look as follows (see guidelines by University of Zurich for more examples):

Example for in-text citation of a direct quote:
“This is a direct quote from ChatGPT” (OpenAl, 2024).

Example for in-text citation of a paraphrased quote:
This is text from Gemini that was paraphrased by the author (Google, 2023).

Examples for bibliography entries:
Google (2023). Gemini (November 2023 version) [large language model]. URL

*Thi n the, liversity of Zurich developed by the Ppsychol.

ity of Zurich | icati d Medi 1]3

Universitat Zurich | MasterArbeit Vorbesprechung: Prof. Straul3

OpenAl (2024). ChatGPT (September 2024 version) [large language model]. URL

Disclosure Form for the Usage of Al Tools in Assignments

Please indicate whether you used any artificial intelligence (Al) tools to create or edit any content or code used
within or for this assignment?:

(m} Yes, | used an Al tool to assist me with the present work.
No, | did not use any Al tools to assist me with the present work.

Ifyou selected "Yes", you will have to submit a table that includes all the purposes that you used Al tools and
submit it together with your assignment (see template below).
Init, please specify:
- Forwhat purpose did you use (an) Al tool(s) (see list below)?
- Specify your use for this purpose and, if applicable, declare what rough percentage of the assignment
was created or changed using Al tools for this purpose.
- Which Al tool(s) did you use for this purpose?

Non-exhaustive list of purposes:

1. Research design
a. Generating problem statements
b. Generating research questions
c. Deriving hypotheses
d. Suggesting appropriate methodologies for research objectives
e. Suggesting concepts or variables to consider
2. Literature review
a. Finding relevant literature
b. Generating summaries of research papers
c. Identifying the state of research (themes, trends, etc.) on a topic
d. Locating research gaps
3. Data analysis and interpretation
a. Choosing appropriate method of data analysis
b. Suggesting data analysis steps
c.  Generating code snippets for data cleaning, analysis or visualization (e.g., for R)
d. Debugging existing code and suggesting improvements
e. Providinginterpi ion of (q itative or itative) data
4. Writing
a. Generating text
b. Rephrasing text
c. Language editing (checking for errors, providing suggestions to improve clarity or flow, etc.)
d. Creating outline for assignment
e. Generating images
5. Citation and referencing
a. Formatting citations
b. Creating the bibliography / reference list
c. Checking for citation errors or inconsistencies

*The declaration does not apply to the use of basic tools with ing grammar or spelli i Thesaurus).

ity of Zurich | of G ication and Media Research 2]3

Please use the template for the table to disclose use of generative Al tools following this example:

For what purpose did you use (an) [Specify your use for this purpose |[Which Al tool(s) did you use for
(Al tool(s)? land, if applicable, declare what  [this purpose?

rough percentage of the assign-
ment was created or changed us-
ing Al tools for this purpose.

[Language editing Il used it to check all the text of my  |Deepl write
lintroduction and as a result about

1109 of the text was changed.

For further documentation of your use of Al tools, the following rules apply:

If you (directly or indirectly) cite content that was generated by an Al tool, you must save the prompt as well as
the output generated by the Al tool that you reference in your assignment. This documentation must be sub-
mitted together with your assignment (appendix).

Itis in the students’ interest to further keep a record of all the inputs (i.e., prompts) and the outputs (i.e., gen-
erated content) that were produced using Al tools (e.g., as a saved conversation in the tool, exported to a sep-
arate folder, or with screenshots). In case of doubts as to whether the use of Al tools adheres to this guideline,
this documentation can help the students demonstrate their individual contributions to the assignment and
provide more context for the cases in which Al tools were used.

“I hereby confirm that the present work is my original work. | declare that | have not used any Al

tools for this work, except as noted in the disclosure form. | am aware that | bear full responsibility for the se-
lection, adoption and results of the Al-generated outputs | used. | also declare that all use of generative Al is
fully disclosed. | have listed the generative Al tools used along with their product names and purpose in the
disclosure form. | acknowledge that work that violates the principles set out in this disclosure form may have
legal and disciplinary consequences. If ChatGPT or other Al-based tools are used without the explicit consent
of the lecturer and without providing transparency regarding the use of the tool, this will be sanctioned as pla-
giarism and, in terms of ghostwriting, as a deliberate attempt to defraud. By signing this disclosure form, |
confirm that | answered truthfully.”

Title of assignment:
Name of student:
Date:

Signature:

University of Zurich | Department of Communication and Media Research 3|3



Themenfindung
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Themenfindung

- Kooperation mit der Praxis / (zukUnftiger) Arbeitgeber?

-  Thema aus dem Forschungsseminar / anderes Seminar oder
Vorlesung

- Masterthema als strategisches Karrieanagement

- Anschluss an Forschungsthemen der Betreuungsperson (z.B.

Strategische Kommunikation, Nachhaltigketlsommunikation,
PR, Krisenkommunikation etc.)

Universitat Zurich | MasterArbeit Vorbesprechung: Prof. Straufd
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Mind-Mapping

christlich-jodische
Redewendungen Tradition

und Sprichworter

; antike
Komposita
Mythologi
Wirtschaft ythologie
Spraghe Literatur
Kysut Kunst—— Musik
Emdhrung Malerei
Biologie
Apfel
S
Strukturbaum

Universitat Zurich | MasterArbeit Vorbesprechung: Prof. Straul3

Segmen-
tierung

Marketing

Cluster
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Konkretisierung der Forschungsfrage

- Was mochte iclgenau tun (z.B. beschreiben, analysieren, erklaren,
kritisieren etc.)?

- Gibt es einen bestimmte@eitraum/Zeitpunkt , den ich mir n&her
anschauen mochte?

- Maochte ich meine Forschungsfrage auf bestimmte
Objekte/Subjekte beschranken (z.B. Medium wie The New York
Times, FAZ, Zeit; Schweizer Unternehmen vs. International,
Pressemitteilungen vs. Onlin&ommunikation vs.SocialMedia)?

- Bezieht sich meine Frage auf eine bestimngteografische Lage
(z.B. deutschsprachiger Raum, Schweiz, Europa, USA, China etc.)?

- Gibt es eirbestimmtes Ereignis/Projekt/Abkommen , das ich mir
naher anschauen moéchte?

- Mochte ich eindoestimmte Methode (Interviews, Inhaltsanalyse,
Umfrage) anwenden?

- Will ich einebestimmte Perspektive oder Standpunkt einnehmen
(z.B. kritische Theorie, Agenegetting, Framing etc.)?

Universitat Zurich | MasterArbeit Vorbesprechung: Prof. Straul
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Inspiration durch aktuelle Themen
HANDELSZEITUNG

Schweizer Radio
und Fernsehen

Jiene Jiivcher Jeitung

Read now >

EUROPEAN
COMMUNICATION
MONITOR

MANAGING TENSIONS

ML 50 Tool-Tipps
fiir PR-Profis

Welche KI-Lésungen wirklich weiterhelfen.

PRREPORT |

-/
2.0\
=4

PR ABO Camp Newsletter Login Kontakt E-Paper
' NEWS JOBS PODCAST AWARDS SHOP TOUR p @ugtﬁ :

News / Studie : "Haltungs "-Fragen flir Kommunikatoren immer wichtiger

== Communications Studie: "Haltungs"-Fragen —
fur Kommunikatoren immer -" ‘

Heatmap 2024

minutes
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Inspiration durch Fachgruppen

Startseite » Fachgruppen » PR- und Organisationskommunikation & & DE|EN

EEEDGPuK

STARTSEITE
UBER DIE DGPUK

Fachgruppe PR- und
Organisationskommunikation

PUBLIKATIONEN

POSITIONS-/ARBEITSPAPIERE,

EMPFEHLUNGEN auf den Sei

Herzlich willk der Fachgruppe

PR- und Organisationskommunikation!
FACHGRUPPEN

WISS. MITTELBAU Im Mittelpunkt der Arbeit der Fachgruppe Public Relations/Organisationskommunikation steht die Forschung zur Kommunikation in, von
und uber Organisationen. Seit ihrer Griindung im Jahr 1991 vertritt und unterstutzt die Fachgruppe die Interessen der DGPuK-Mitglieder,

AUSSCHUSSE UND ARBEITSGRUPPEN die zu Themen und Fragestellungen der Public Relations und Organisationskommunikation forschen und lehren.

Die Fachgruppe veranstaltet Tagungen, initiiert wissenschaftliche Publikationen und dient als Forum fiir die gegenseitige Information iber
und die Koordination von Aktivitaten in Forschung und Lehre. Sie fordert den wissenschaftlichen Nachwuchs und Mittelbau, u. a. durch
jahrliche Doktorand:innenworkshops und einen Dissertationspreis

FORUM UND DEBATTE

SCHWESTERGESELLSCHAFTEN

& Login
European Communication Research

and Education Association Enter search string

& ecrea

6 INTRANET

(A NEWS  SECTIONS  EVENTS  PUBLICATIONS  ABOUT ECREA JOIN ECREA

THEMATIC SECTION
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