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Warum Kommunikationswissenschaft?

― Kommunikationswissenschaft ist in der digitalen Gesellschaft zu einer Leitdisziplin aufgestiegen

― «Was wir über unsere Gesellschaft (…) wissen, wissen wir durch die Medien“ bzw. „die Öffentlichkeit“ (Niklas Luhmann)
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Universität Zürich Master Tage 2026

― Spitzenplatz in Europa laut einschlägigen Hochschul-Rankings

― 1’200 Studierende, 80 Mitarbeitende

― Ca. 200 Lehrveranstaltungen pro Jahr

― Ca. 150 Publikationen pro Jahr

― Führend im Bereich kommunikationswissenschaftlicher
Theorien und Methoden der «Data Science»

Warum am IKMZ?
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Karriereperspektiven

― 95% im Beschäftigungsmarkt, oft in Führungspositionen

― Häufigste Betätigungsfelder:

― Kommunikationsabteilungen von Unternehmen, 
öffentlichen oder Non-Profit-Organisationen

― Marketing- und Werbeagenturen

― Medien-, Meinungs- und 
Marktforschungsunternehmen

― Politik und öffentliche Verwaltung

― Journalismus und Medienproduktion

― Medienmanagement und Medienvermarktung

― Forschung und Lehre an Hochschulen

Zur Broschüre
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Drei Masterstudiengänge am IKMZ

Master Tage 2026

Kommunikationswissenschaft und 
Medienforschung

Strategische Kommunikation
& Management

Internet & Society
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Der «Weiterführende»
… deckt die gesamte Breite und Vielfalt des Fachs ab

Master Tage 2026

Kommunikationswissenschaft und 
Medienforschung

Strategische Kommunikation
& Management

Internet & Society
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Der «Spezialisierte»
… hat einen thematischen Fokus auf Strategische Kommunikation

Master Tage 2026

Kommunikationswissenschaft und 
Medienforschung

Strategische Kommunikation
& Management

Internet & Society
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Der «Internationale»
… ist ein englischsprachiger Mono Master mit thematischem Fokus

Master Tage 2026

Kommunikationswissenschaft und 
Medienforschung

Internet & SocietyStrategische Kommunikation
& Management
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― Sozialwissenschaftliche Perspektive auf Kommunikation und 
Medien

― Pflichtprogramm der Methoden/Data Science und 
Forschungslogik

― Vorlesungen nach Wahl aus dem gesamten Themenspektrum 
der Kommunikationswissenschaft

― Kompetenzen und Qualifikation

― Alle Programme fördern kritisches Denken und vermitteln 
analytische und methodische Schlüsselkompetenzen

― Die erarbeiteten Kompetenzen qualifizieren in allen 
Programmen für leitende Tätigkeiten in verschiedenen 
Bereichen der Kommunikation

― Alle Programme bieten die Möglichkeit zur 
wissenschaftlichen Weiterqualifikation / Doktorat

Die Programme sind sich ähnlich in …
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― im Umfang (Major vs. Mono)

― in der Sprache (Internet & Society als «rein» englischsprachiges 
Programm vs. deutschsprachige Programme mit 
englischsprachigen Modulen)

― in der Forschungsorientierung – die spezialisierten Programme 
beinhalten spezifische Forschungsseminare

― hauptsächlich in den Themenschwerpunkten

Die Programme unterscheiden sich …
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Master 1: Typische Fragestellungen der strategischen Kommunikation

― Wie beeinflusst der Medienwandel (aktuell KI) und der gesellschaftliche 
Wertewandel die strategische und politische Kommunikation?

― Was sind die Herausforderungen bei der Entwicklung von 
Kommunikationskampagnen (Gesundheit, Verkehrssicherheit, Umweltschutz, 
Bildung, etc.)

― Wie werden Kommunikationsstrategien entwickelt? Welche Wirkung lässt sich auf 
Einstellungen und Verhalten unterschiedlicher Zielgruppen feststellen?

― Wie unterscheidet sich strategische Kommunikation zwischen verschiedenen 
Organisationstypen und Akteur:innen (KMU vs. Grossunternehmen, NGOs, 
öffentliche Behörden, politische Akteur:innen)?

― Wie kommunizieren Bürger:innen, Medien und politische Akteur:innen über 
Organisationen oder Politik?

Master Tage 2026

Strategische Kommunikation
& Management

Seit
e 
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Master 1: Beispiele für Seminare der strategischen Kommunikation

− Positionierung von Unternehmen in Krisen-Zeiten: Strategische Kommunikation, 

Issue Management und Corporate Diplomacy

− Persuasive Strategien in der Gesundheitskommunikation

− Politische Kommunikation im Zeitalter von Influencer:innen und KI

− TikTok Research Adventure: Mental Health Narratives on Short-Video Platforms

− Strategic Communication: Foundations, Practices and Current Challenges

− Management von Kommunikationskampagnen im Gesundheitsbereich

− Political Information Environments in the Age of AI and Algorithmic Personalisation

Master Tage 2026

Strategische Kommunikation
& Management

Seit
e 
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Master 1: Beispiele für Abschlussarbeiten in strategischer Kommunikation

― Interne Krisenkommunikation: Die strategische Rolle der Mitarbeitenden bei 
Cyber-Angriffen in Schweizer Unternehmen.

― Politik im Algorithmus: Wie KI-gestützte Personalisierung unsere digitale 
Informationsumwelt verändert.

― Mental Health auf Social Media: Eine Analyse von Narrativen zur psychischen 
Gesundheit auf TikTok.

― Reputationsmanagement im Banking: Die kommunikative Begleitung der UBS 
nach der Übernahme der Credit Suisse.

― Influencer:innen in der Politik: Neue Akteure und Dynamiken der strategischen 
Kommunikation im digitalen Zeitalter.

― Sustainable Finance: Wie Banken nachhaltige Investments mittels Inhaltsanalysen 
strategisch positionieren.

― Persuasive Gesundheitskommunikation: Strategien zur Verhaltensänderung in 
modernen Präventionskampagnen.

― Diversity als Standortfaktor: Strategische Kommunikation von Gender Equality in 
Schweizer Grossunternehmen.

Master Tage 2026

Strategische Kommunikation
& Management

Seit
e 
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Master 2: Typische Fragestellungen in Internet & Society

― Was sind digitale Ungleichheiten, warum gibt es sie und wie können wir sie 
überbrücken?

― Welche Internetkompetenzen brauchen wir, um uns im Web zurechtzufinden? 

― Wer ist besonders anfällig für Desinformation im Internet und sozialen Netzwerken?

― Wie sind Online-Debatten über gesellschaftlich wichtige Themen strukturiert und 
wie können sie erforscht werden?

― Wie nutzen Menschen digitale Medien und mit welchen Auswirkungen auf 
individueller und gesellschaftlicher Ebene?

― Führt KI zu neuen digital divides?

Master Tage 2026 Seit
e 
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Master 2: Beispiele für Seminare in Internet & Society

− Digital Inequalities in Marginalized Communities

− Privacy, Dataveillance and Algorithm on the Internet

− Online Participation and Communities

− Hate Speech in Digital Media

− Internet Use and Well-Being

− Youth and Digital Technologies

− Understanding Media Change

− Conspiracy Theories in Digital Media

− Methods to Study Internet Use

Master Tage 2026 Seit
e 
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Master 2: Beispiele für Abschlussarbeiten in Internet & Society (übersetzt)

― Selbstvermessung und Wohlbefinden: Wie Wearables das Körperbild und die Fitness-
Routinen der „Generation Zillennial“ prägen.

― ChatGPT im öffentlichen Diskurs: Eine vergleichende Analyse der KI-Berichterstattung
in den Medien vor und nach dem ChatGPT-Hype.

― Datenschutz in der „Anxious Generation“: Wie Jugendliche digitale Sicherheits-Tools 
für Kinder wahrnehmen und selbst gestalten.

― Die Ökologie der Cloud: Nutzer-Wahrnehmung und Bewusstsein für die Nachhaltigkeit
grosser Rechenzentren.

― Wissenschaftskommunikation 2.0: Eine Netzwerkanalyse über den wissenschaftlichen
Austausch zu KI auf dezentralen Plattformen wie Mastodon.

― Überwachung im digitalen Alltag: Wie das Bewusstsein für Datenüberwachung
(„Dataveillance“) das Nutzungsverhalten auf YouTube beeinflusst.

― Digitale Fankulturen: Eine Untersuchung der Motivationsstrukturen und Vernetzung von 
K-Pop-Fans auf sozialen Medien.

― Soziales Kapital im Netz: Der Zusammenhang zwischen Selbstoffenbarung auf Social 
Media und der Stärkung zwischenmenschlicher Bindungen

Master Tage 2026 Seit
e 
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Master 3: Inhalte und Programm der Kommunikationswissenschaft

― Das Studium der Kommunikationswissenschaft und Medienforschung beschäftigt sich 
mit …

― den ökonomischen, technologischen, sozialen und politischen 
Rahmenbedingungen der Medienentwicklung

― Strukturen von Medienmärkten und deren Regulierung

― politischen Kommunikationsdynamiken in verschiedenen Kontexten

― dem Kommunikationsmanagement sowie seinen Erfolgsbedingungen und seinen 
Wirkungen

― dem Nutzungsverhalten und der Wirkung des Medienkonsums

― Gesamthaft mit der strategischen Kommunikation, der politischen Kommunikation und 
Fragen im Zusammenhang mit der Digitalisierung der Gesellschaft

― In diesem Programm gibt es Angebote aus allen Themengebieten unserer Abteilungen

― Abschlussarbeiten dürfen in allen Themengebieten verfasst werden
Master Tage 2026

Kommunikations issenscha  und 
Medienforschung

Seit
e 
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Master 3: Beispiele für Seminare der Kommunikationswissenschaft

− Content Creators and their social media ecosystems

− Marktmachtkontrolle im Kommunikationssektor

− The Role of Algorithms and (Generative) Artificial Intelligence in High-Choice 
Information Environments

− Mediensozialisation von Heranwachsenden

− Management von Kommunikationskampagnen im Gesundheitsbereich

− Strategic University Communication: Navigating Reputation Management in Higher 
Education

− Online Journalism

− Protest in hybriden Mediensystemen

− Political Participation and Digital Democracies

− Digital Communication and Social Relationships

Master Tage 2026

Kommunikations issenscha  und 
Medienforschung

Seit
e 
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Master 3: Beispiele für Abschlussarbeiten in der Kommunikationswissenschaft

― Krieg und Neutralität: Wie Schweizer Medien das Neutralitätsverständnis im Kontext des 
Russland-Ukraine-Krieges zwischen Tradition und Wandel verhandeln.

― Nachhaltigkeit über den Wolken: Eine Analyse darüber, wie die Luftfahrtindustrie ökologische 
Botschaften in sozialen Medien vermittelt (und wo die Grenzen zum Greenwashing liegen).

― Digitaler öffentlicher Verkehr: Eine Untersuchung über den Zugang und die Barrieren für 
ältere Menschen bei der Nutzung digitaler Mobilitätsangebote in der Schweiz.

― Radikalisierung im Netz: Die visuelle und strategische Kommunikation rechtsextremer 
Gruppierungen auf Social Media und deren Gefahrenpotenzial für Jugendliche.

― Body Positivity auf TikTok: Zwischen authentischer Selbstliebe und ästhetischer Inszenierung 
– eine kritische Analyse aktueller Körperbilder.

― Deepfakes erkennen: Eine experimentelle Studie zur Frage, wie die Medienkompetenz von 
Jugendlichen im Umgang mit KI-generierten Fälschungen gestärkt werden kann.

― Fussball und soziale Verantwortung: Die Wirkung von CSR-Initiativen (Corporate Social 
Responsibility) während der EURO 2024 auf die öffentliche Wahrnehmung.

― Gegen das Stigma: Wie gezielte Video-Interventionen auf Instagram dazu beitragen können, 
Vorurteile gegenüber Depressionen bei jungen Erwachsenen abzubauen.

Master Tage 2026

Kommunikations issenscha  und 
Medienforschung

Seit
e 
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Die Struktur der drei Masterprogramme

Master Tage 2026

Strategische Kommunikation
& Management

Minor-Programm

30 ECTS

Methoden und Forschungslogik 12 ECTS

3 Vorlesungen nach Wahl aus dem 
gesamten Themenspektrum der 
Kommunikationswissenschaft 18 ECTS

Masterarbeit und Kolloquium im 
Rahmen der strategischen 
Kommunikation und 
Kommunikationsmanagements 36 ECTS

Spezifisches Seminar 6 ECTS

Forschungsseminar 18 ECTS

Kommunikationswissenschaft und 
Medienforschung

Minor-Programm

30 ECTS

Methoden und Forschungslogik 12 ECTS

3 Vorlesungen nach Wahl aus dem 
gesamten Themenspektrum der 
Kommunikationswissenschaft 18 ECTS

36 ECTS

Masterarbeit und Kolloquium im 
Rahmen des gesamten 
Themenspektrums der 
Kommunikationswissenschaft

4 Seminare nach Wahl aus dem 
gesamten Themenspektrum der 
Kommunikationswissenschaft 24 ECTS

Internet & Society

Methoden und Forschungslogik 6 ECTS

12 ECTS

2 Vorlesungen nach Wahl aus dem 
gesamten Themenspektrum der 
Kommunikationswissenschaft

36 ECTS

Masterarbeit und Kolloquium im 
Rahmen der Themenfelder in 
Internet & Society

3 Spezifische Seminare 18 ECTS

2 Forschungsseminare 18 ECTS

Auslandaufenthalt oder weitere 
ausgewählte Module im Bereich 
Internet & Society aus der Soziologie, 
Psychologie, Politikwissenschaft etc.

30 ECTS
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Die Struktur der drei Masterprogramme

Master Tage 2026

Strategische Kommunikation
& Management

Minor-Programm

30 ECTS

Methoden und Forschungslogik 12 ECTS

3 Vorlesungen nach Wahl aus dem 
gesamten Themenspektrum der 
Kommunikationswissenschaft 18 ECTS

Masterarbeit und Kolloquium im 
Rahmen der strategischen 
Kommunikation und 
Kommunikationsmanagements 36 ECTS

Spezifisches Seminar 6 ECTS

Forschungsseminar 18 ECTS

Kommunikationswissenschaft und 
Medienforschung

Minor-Programm

30 ECTS

Methoden und Forschungslogik 12 ECTS

3 Vorlesungen nach Wahl aus dem 
gesamten Themenspektrum der 
Kommunikationswissenschaft 18 ECTS

36 ECTS

Masterarbeit und Kolloquium im 
Rahmen des gesamten 
Themenspektrums der 
Kommunikationswissenschaft

4 Seminare nach Wahl aus dem 
gesamten Themenspektrum der 
Kommunikationswissenschaft 24 ECTS

Internet & Society

Methoden und Forschungslogik 6 ECTS

12 ECTS

2 Vorlesungen nach Wahl aus dem 
gesamten Themenspektrum der 
Kommunikationswissenschaft

36 ECTS

Masterarbeit und Kolloquium im 
Rahmen der Themenfelder in 
Internet & Society

3 Spezifische Seminare 18 ECTS

2 Forschungsseminare 18 ECTS

Auslandaufenthalt oder weitere 
ausgewählte Module im Bereich 
Internet & Society aus der Soziologie, 
Psychologie, Politikwissenschaft etc.

30 ECTS

Angebot für alle Programme
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Universität Zürich

Die Struktur der drei Masterprogramme

Master Tage 2026

Strategische Kommunikation
& Management

Minor-Programm

30 ECTS

Methoden und Forschungslogik 12 ECTS

3 Vorlesungen nach Wahl aus dem 
gesamten Themenspektrum der 
Kommunikationswissenschaft 18 ECTS

Masterarbeit und Kolloquium im 
Rahmen der strategischen 
Kommunikation und 
Kommunikationsmanagements 36 ECTS

Spezifisches Seminar 6 ECTS

Forschungsseminar 18 ECTS

Kommunikationswissenschaft und 
Medienforschung

Minor-Programm

30 ECTS

Methoden und Forschungslogik 12 ECTS

3 Vorlesungen nach Wahl aus dem 
gesamten Themenspektrum der 
Kommunikationswissenschaft 18 ECTS

36 ECTS

Masterarbeit und Kolloquium im 
Rahmen des gesamten 
Themenspektrums der 
Kommunikationswissenschaft

4 Seminare nach Wahl aus dem 
Themenspektrum der 
Kommunikationswissenschaft 24 ECTS

Internet & Society

Methoden und Forschungslogik 6 ECTS

12 ECTS

2 Vorlesungen nach Wahl aus dem 
gesamten Themenspektrum der 
Kommunikationswissenschaft

36 ECTS

Masterarbeit und Kolloquium im 
Rahmen der Themenfelder in 
Internet & Society

3 Spezifische Seminare 18 ECTS

2 Forschungsseminare 18 ECTS

Auslandaufenthalt oder weitere 
ausgewählte Module im Bereich 
Internet & Society aus der Soziologie, 
Psychologie, Politikwissenschaft etc.

30 ECTS

Spezifisches Angebot für die Programme
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Universität Zürich

Anforderungen Kommunikationswissenschaft und Medienforschung

Master Tage 2026

60 ECTS-Punkte an fachlichen Vorkenntnissen der Kommunikationswissenschaft und 
Medienforschung, darunter mind.

― Basiskenntnisse der Kommunikationswissenschaft und Medienforschung

− Einführung sowie Basistheorien der Kommunikationswissenschaft

− Medienpolitik & Medienökonomie; Medieninhalte & Mediennutzung; Medienproduktion 
& Medienmanagement; Medienrezeption & Medienwirkung

― Kenntnisse der Statistik und der Erhebungsmethoden sowie Forschungsprojekterfahrung 
(24 ECTS)

Bei fehlenden Kenntnissen: Auflagen 

UZH Zentrum
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Anforderungen Strategische Kommunikation & Management

Master Tage 2026

Die Gesamtnote des BA-Zeugnisses (oder deren Äquivalent) ist 5.00 oder besser.

39 ECTS-Punkte an fachlichen Vorkenntnissen der Kommunikationswissenschaft und 
Medienforschung

― Basiskenntnisse der Kommunikationswissenschaft und Medienforschung

− Einführung sowie Basistheorien der Kommunikationswissenschaft

− Medienpolitik & Medienökonomie; Medieninhalte & Mediennutzung; Medienproduktion 
& Medienmanagement; Medienrezeption & Medienwirkung

― Kenntnisse der Statistik und der Erhebungsmethoden sowie Forschungsprojekterfahrung 
(24 ECTS) 

Weitere Kenntnisse im Umfang von 21 ECTS-Punkten aus der Kommunikationswissenschaft 
ODER BWL, Soziologie oder Psychologie

Bei fehlenden Kenntnissen: Auflagen

UZH Zentrum
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Universität Zürich

Internet & Society: Admission Requirements

Master Tage 2026

― Bachelor's degree in Communication & Media, other Social Sciences (e.g., Sociology, 
Political Science) or in Psychology 

― Good grades in the Bachelor's program

― Very good English language skills at the academic level

― A motivation letter in English

― A recommendation letter in English (to be submitted by the referee)*

― A scholarly paper written by the applicant in English (a term paper written independently or 
as part of a group with a clear own contribution of at least 10 pages, or several short papers)*

― At the request of the Admissions Committee:

― further evidence of qualifications relevant to the study program

― an admissions interview

Universitätsbibliothek Recht
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Studieren im Ausland

Warum

CV, Spass, Kultur, Sprache, Netzwerk

Erfahrung, Freundschaften

Horizont Erweiterung, persönliche Entwicklung

Akademischer Tapetenwechsel, Global Citizen

Wann

Pflichtmodule inkl. Forschungsseminar am IKMZ

MA-Arbeit darf im Ausland geschrieben werden

Wie

Online Bewerbung UZH 15. Jan. / 15. Juli

mobility@ikmz.uzh.ch

Wo

Selbstorganisiert oder einfacher an einer Partneruniversität

Master Tage 2026

"Diese Erfahrung hat mich
sehr verändert

und mich dazu gebracht, 
sowohl persönlich

als auch akademisch
zu wachsen."
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Partnernetzwerk

Master Tage 2026 28



Universität Zürich

Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!

Master Tage 2026

programmkoordination@ikmz.uzh.ch

https://www.ikmz.uzh.ch/de/studies.html

Zur Website für unsere 
Masterprogramme

Für Fragen dürfen Sie uns gerne kontaktieren!

Wie war es? 
Hier geht's zur Umfrage

29


	Standardabschnitt
	Folie 1
	Folie 2
	Folie 3: Warum Kommunikationswissenschaft?   
	Folie 4: Warum am IKMZ?
	Folie 5: Karriereperspektiven
	Folie 6: Drei Masterstudiengänge am IKMZ
	Folie 7: Der «Weiterführende» … deckt die gesamte Breite und Vielfalt des Fachs ab
	Folie 8: Der «Spezialisierte» … hat einen thematischen Fokus auf Strategische Kommunikation
	Folie 9: Der «Internationale» … ist ein englischsprachiger Mono Master mit thematischem Fokus
	Folie 10: Die Programme sind sich ähnlich in …
	Folie 11: Die Programme unterscheiden sich …
	Folie 12: Master 1: Typische Fragestellungen der strategischen Kommunikation
	Folie 13: Master 1: Beispiele für Seminare der strategischen Kommunikation
	Folie 14: Master 1: Beispiele für Abschlussarbeiten in strategischer Kommunikation
	Folie 15: Master 2: Typische Fragestellungen in Internet & Society
	Folie 16: Master 2: Beispiele für Seminare in Internet & Society
	Folie 17: Master 2: Beispiele für Abschlussarbeiten in Internet & Society (übersetzt)
	Folie 18: Master 3: Inhalte und Programm der Kommunikationswissenschaft
	Folie 19: Master 3: Beispiele für Seminare der Kommunikationswissenschaft
	Folie 20: Master 3: Beispiele für Abschlussarbeiten in der Kommunikationswissenschaft
	Folie 21: Die Struktur der drei Masterprogramme
	Folie 22: Die Struktur der drei Masterprogramme
	Folie 23: Die Struktur der drei Masterprogramme
	Folie 24: Anforderungen Kommunikationswissenschaft und Medienforschung
	Folie 25: Anforderungen Strategische Kommunikation & Management
	Folie 26: Internet & Society: Admission Requirements
	Folie 27: Studieren im Ausland
	Folie 28: Partnernetzwerk
	Folie 29: Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit! 


